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On en parle(ra

Tes choses dans 1 air (:}u t;:gsrsl,
des nouveautes’qu on alme <
et d autres qu on aime moins.

par Jérdme Aumont
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+ Moi + PEdito
Faisons d’'abord les présentations. IEdito (www(leditolcom),
c'est une jeune maison d’édition qui voif le jour en jan-
vier 2008. Son credo : le multipli de bouleau, que son
designer « star » (Philippe Riehling) décline sous forme
de tables hautes ou basses, bureaux, étagéres, biblio-
théques, etc. Parmi les aufres atouts de la marque, la
fabrication francaise (les ateliers sont en région pari-
sienne), le prix (de 250 4 450 € pour une table basse)
et, surtout, le sur-mesure : choix de la finition
(chéne, muirapiranga, érable, noyer) et des dimen-
sions du meuble. Voici pour le concept de départ...
Car, sa seconde bougie & peine soufflée, LEdito
nous revient déja avec une nouvelle idée, inspi-
rée de My Major Company (maison de disques
basée sur le financement communautaire des
artistes et dont Grégoire fut la premiére signa-
ture avec l'album et le single « Toi + Moi »).
Le prineipe : de jeunes designers soumettent
leur projet de meuble & IEdito (pour 1
tant, celui-ci doit étre réalisable en multipli
de bouleau, mais la gamme de matériaux
pourra éventuellement évoluer selon le suc-
cés de la démarche). S'il est conforme au
cahier des charges, il est ensuite soumis
aux internautes, qui peuvent investir la
somme de leur choix (& partir de 10 €).
1l faut réunir 3 000 € pour que le meu-
ble soit ensuite référencé au catalogue
de LEdito et officiellement commer-
cialisé. Outre un tarif préférentiel sur
l'achat du meuble produit (20 % de
remise sur l'acquisition d'une ver-
sion numeérotée), I'internaute en est
de facto le coéditeur et touche des
royalties sur les ventes (pendant
dix ans). Lintérét de cette initia-
tive, c’'est bien évidemment de
permetire & de jeunes designers
d’accéder & l'édition, tout en
surfant sur la vague des com-
munautés que le Web essaime
ici et la. Certes, ca sent un
peu le marketing, mais la
démarche a le bon gont
d'aller dans le sens d'une
démocratisation du design
et d’abattre les cloisons
qui séparent le designer,
Téditeur et 'acheteur.
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EDITO Eléments de recherche : EDITO ou L'EDITO : fabricant de meubles, toutes citations
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